
Nachbarschaft skreise Klimawende
Kl imabi ldung Hessen

07.04.2021

Solar + Local = SoLocal !

I n  K o o p e r a t i o n  m i t :



  

K o o p e r a t i o n s p a r t n e r
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- Das technische Herz -

Benedikt Breuer
M. Sc. Regenerative Energien

und Energieeffizienz

Kerstin Lopau
M. Sc. Regenerative Energien

und Energieeffizienz

Arvid Jasper
M. Sc. Nachhaltiges 

Wirtschaften

- Die Prozessgestalterin -- Der Zahlenjongleur -

Das SoLocal Energy-Team



Energie von morgen
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Nachbarschaftliche
Klimawende Balkonkraftwerke

Selbstbau-
gemeinschaft

Nachbarschaftskreise Klimawende

Bürger*innen



  

Mit Gleichgesinnten

die Klimawende
gestalten im

Nachbarschaftskreis



  
7 Globaler Bezug
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Jahresablauf
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1 | Kennenlernen & Brainstormen
3 Monate

2 | Planen
2 Monate

4 | Auswerten & Abschluss
2 Monate

3 | Umsetzen
5 Monate
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Ideen?

Gefördert durch:



  
10 Mai 2021

Kennenlernen
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Ideen?

Eure Klimawende-Ideen für die Unterneustadt



  
12 Juni - August 2021

Erste Präsenz-Treffen im Hafentreff



  
13 September 2021

Aktion am Friedrichsplatz
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Auswahl Projektideen
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Geplante Aktionen
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Ideen?

Ausblick 2022/2023



  

Los geht‘s: Klimawende für Nordhessen!

Balkonkraftwerke

Nachbarschaftskreise
Klimawende

Selbstbaugemeinschaft

Mehr Klimawende auf:
www.solocal-energy.de

https://www.solocal-energy.de/
https://www.facebook.com/SoLocalEnergy
https://www.instagram.com/solocal.energy
https://www.linkedin.com/company/solocal-energy
https://www.twitter.com/SoLocalEnergy
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Fragen?
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Zielgruppen motivierend ansprechen

Tool zur Projektentwicklung:

Klima-Kommunikation, 
die bewegt

https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/
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Wertschätzung

„Effektive Kommunikation besteht nicht darin, die 
Anderen zu den eigenen Werten zu bekehren, sondern sie 
basiert auf den Werten, die man gemeinsam hat. 
Deswegen ist Zuhören so wichtig – denn wenn Du Leuten 
zuhörst, fängst Du an, sie zu respektieren und zu mögen.“

→ Niemand wird gerne missioniert!

k3-klimakongress.org

George Marshall (Climate Outreach)

http://www.k3-klimakongress.org/
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10%
Problem

70%
Handeln

20%
Vision / Vorbild

F. Sivi J.-P. Jans

Konkret & berührend 
(zeitliche, örtliche,
emotionale Nähe)

Angst, Lähmung, Verdrängung

Nimmt Angst & motiviert
Vorteile & Werte

Lösung & Umsetzung

Möglichkeiten
Gute Gefühle

Gemeinsam Handeln
Wertschätzung
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Projektentwicklung mithilfe Klimakommunikation

1.Ziel: SMART
2.Zielgruppe: Eingegrenzte Kern-Zielgruppe 
3.Persona: Typische, fiktive Person aus der Zielgruppe
4.Maßnahme:Möglichst konkret & attraktiv



  

Und jetzt Sie!
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Brainstorming  
für lokale Klima-Nachbarschafts-Aktionen

Ziel* – Zielgruppe** – Maßnahme

Wir sammeln im Chat.

* Ziel: SMART (spezifisch, messbar, attraktiv, realistisch, terminiert)
** Eingegrenzte Kern-Zielgruppe 

(Alter, Geschlecht, Ort, Job, Familie, Werte, Hobbies, Sympathien & Antipathien)
     


